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RESUMEN

Tras el gran desarrollo comercial que ha tenido la ciudad y puerto de Salina Cruz, Oaxaca en los
Ultimos 2 anos se ha observado una competencia entre los comercios nacionales y trasnacionales,
esto ha hecho que los comercios busquen como promocionar sus productos de una manera que
impacte al consumidor final.

En base a lo anterior es necesario considerar por parte de los inversionistas la utilizacion de nuevos
sistemas publicitarios que impacten a la poblacidon con el objetivo de ganar clientes y mejorar sus
ganancias.

Los Hologramas Publicitarios 3D son una imagen tridimensional creada a partir de un film publicitario y
un ldser especial, retomando este concepto los Hologramas 3D pueden ser una alternativa muy
eficiente para la promocidn de productos ya que llaman la atencidén por su diseno de transicion de
imdgenes sin necesidad de ser proyectadas sobre alguna superficie, de esta manera a través de esta
tecnologia se puede tener una red de publicidad mds abierta para todo comercio porque podrdn
promocionar diferentes tipos de productos en cualquier lugar con un novedoso e innovador diseno ,
éstay mds ventajas fue lo que despertd el interés hacia el tema porque es algo que va revolucionar
a la sociedad y los modelos publicitarios dentro de muy poco fiempo con la ayuda de las nuevas
tecnologias.

Para obtener los resultados esperados, se optd por la investigacion documental y de campo,
obteniendo una investigacién mixta; graficando los resultados para una mejor interpretaciéon de ellos.

ABSTRACT

Following the huge commercial development that has taken the city and port of Salina Cruz , Oaxaca
in the past 2 years there has been a competition between national and fransnational businesses, this
has made businesses looking to promote their products as a way to impact the final consumer.

Based on the above need to be considered by investors using new advertising systems that impact the
population in order to win customers and improve their profits.

Advertising 3D Holograms are three-dimensional image created from an advertising film and a special
laser , retaking this concept 3D Holograms can be a very efficient alternative for promoting products
and eye-cafching design for image transition without need to be projected onto any surface , thus
through this technology can be more open to all network advertising business that may promote
different types of products anywhere with a new and innovative design, and this advantage was what
sparked the interest in the topic because it is something that will revolutionize society and advertising
models in a very short fime with the help of new tfechnologies .

To get the expected results , we chose the documentary and field research , obtaining a mixed
research, plotting the results for better interpretation of them.
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INTRODUCCION
PLANTEAMIENTO DEL PROBLEMA

Tras el gran desarrollo de Salina Cruz, Oaxaca se ha generado una competencia entre los negocios
locales y los negocios transnacionales, y una forma para que puedan atraer y cautivar a los clientes
puede ser la implementacion de Hologramas Publicitarios 3D ya que estos llaman mucho la atencién
del cliente y les induce a comprar. Por ese motivo, este equipo de investigacién se ha planteado la
necesidad de realizar el proyecto, mediante las siguientes preguntas:

1.-56Qué son los Hologramas Publicitarios 3D?

2.-3Los Hologramas 3D facilitan la comercializacion de un producto?

3.-3Es factible econdmicamente hablando la aplicacion de los Hologramas 3D en la publicidad de un
negocio?

4.-3Qué tanta importancia tienen los Hologramas 3D en la vida moderna?

JUSTIFICACION

El crecimiento tecnoldgico, industrial y social en los Ultimos anos en Salina Cruz, Oaxaca ubicado en el
Istmo de Tehuantepec, ha contribuido al establecimiento de nuevos negocios tanto locales como
fransnacionales que compiten mutuamente para lograr su objetivo que es vender sus productos en
mayor cantidad por ello se apoyan en la publicidad y nuevos métodos de atraer clientes y una de las
formas de lograr esto puede ser el uso de Hologramas 3D por eso nuestra intencién es implementar
esta tecnologia en Salina Cruz, Oaxaca para que los vendedores atraigan y cautiven a los clientes y
asi poder generar mds ingresos.

Por ser una tecnologia que se encuentra en desarrollo y que promete mucho en un futuro las grandes
companias fabricantes de productos al consumidor se ven obligados a abrir campos de investigacion
a la Holografia 3D o Digital, causando un gran impacto a las personas que tienen la oportunidad de
interactuar con algunos tipos de Hologramas ya que es una novedad ver este fipo de dispositivos.

HIPOTESIS

Al implementar los Hologramas Publicitarios 3D en Salina Cruz, Oaxaca se pretende que el comercio
se desarrolle con bases tecnoldgicas que permitan mejorar el aspecto de la publicidad favoreciendo
la compra y venta de cualquier producto, haciendo que la cuidad se caracteriza por un desarrollo
uniforme y constante tanto tecnoldégico, econdmico y social; registrando asi un mayor nUmero de
visitantes provenientes de ofros pueblos y ciudades vecinas a los principales punfos de venta de
productos.

OBJETIVO GENERAL

Promover y fomentar el uso de los Hologramas publicitarios 3D, e impulsar el desarrollo tecnoldgico en
Salina Cruz, Oaxaca.

OBJETIVOS ESPECIFICOS

- Definir el concepto de Hologramas publicitarios 3D de una manera sencilla para que no
existan confusiones con otros conceptos.

- Estudiar en que tipos de productos los Hologramas publicitarios 3D pueden generar mayor
impacto.
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- Conocer si a la poblacién de Salina Cruz le gustaria que se implementaran los Hologramas
publicitarios 3D en Salina Cruz, Oaxaca.

- Distribuir el proyecto en Salina Cruz, a través de una pdgina de Internet.
MARCO TEORICO

Si bien sabemos que para cualquier tipo de investigacidn a que se debe readlizar, es necesario
conocer algunos escritos o antecedentes que preceden dicho tema de investigacion, asi como los
puntos que debemos conocer para desglosar la informacién con la que trabajaremos en el proyecto.
Es por ello que en este apartado se aborda en un primer momento los antecedentes o trabajos que
han retomado nuestra temdtica. De la misma manera delimitaremos los elementos tedricos desde
donde empieza nuestra investigaciéon. Por ultimo discutiremos y concluiremos mediante andlisis o
conceptos que son importantes reconocer para el desarrollo de la investigacion.

HOLOGRAFIA se puede describir en muy pocas palabras como un sistema de fotografia
tridimensional, sin el uso de lentes para formar la imagen. Esta es una de las técnicas épticas que ya
se veian tedricamente posibles antes de la invenciéon del Idser, pero que no se pudieron volver
realidad antes de él.

HOLOGRAMA 3D, es unaimagen en 3D creada a partir de un film especial y un Idser.

HOLOGRAMA PUBLICITARIO 3D, es una imagen en 3D creada a partir de un film publicitario
especial y un Idser.

ANTECEDENTES HISTORICOS

El inventor de la holografia fue Dennis Gabor (1900-1981), nacido en Budapest, Hungria. Estudié vy
recibié su doctorado en la Technische Hochschule en Charlottenburg, Alemania, y después fue
investigador de la compania Siemens & Halske en Berlin, hasta 1933. Después se trasladd a Inglaterra,
donde permanecié hasta su muerte. Vigjaba muy frecuentemente a los Estados Unidos, dénde
trabajaba parte de su tiempo en los laboratorios CBS en Stanford, Conn. Dennis Gabor, recibid el
Premio Nobel de Fisica en 1971. Recibid la patente GB685286 por su invencidn. Originalmente, Gabor
sélo queria encontrar una manera para mejorar la resolucién y definicion de las imagenes del
microscopio electrénico. Liamd a este proceso «holografian, del griego «holosy, kcompleton, ya que los
hologramas mostraban un objeto completamente y no sélo una perspectiva.

Un holograma contiene mds informacién sobre la forma de un objeto que una fotografia simple, ya
que permite verla en relieve, y variando la posicion del observador, se obtienen diferentes
perspectivas del objeto holografiado, Gabor no pudo tener un avance significativo en su
descubrimiento ya que en su época no hubo aparatos que pudieran ejercer luz y una resolucion
favorable para el uso del holograma pero a él se le debe el descubrimiento, en nuestra época se han
descubierto nuevos métodos muy sencillos para elaborar hologramas en 3D mejorando la versién
lanzada por Dennis Gabor en su tiempo; sin embargo, estas nuevas formas fienen que utilizar las
mismas bases que hizo su inventor sobre el patrdn de interferencia dptica. El verdadero reto de Gabor
fue el registro hologrdfico en el que se basan las hondas de luz en los objetos, que se explica mds
adelante, y como ya se menciond en su época las fuentes de luz que el generaba eran poco
coherentes por ello no se podia tener una forma especifica del objeto en el holograma, esto atrasé
por mds de 15 anos los estudios de los hologramas hasta los afnos 60 se crearon los laser de He-Ne,
para ese entonces los ing. Dr. Emmet Leith y Juris Upatnieks colaboradores cientificos de la universidad
de Michigan, conocedores de los trabajos realizados por Gabor vy las nuevas posibilidades (el Idser
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He-Ne) permitieron mejorar el trabajo de Gabor con una mayor resolucion de las ondas de luz;
utilizando el I&ser lograron mejorar la técnica de Gabor y por consiguiente hicieron un nuevo tipo de
holograma denominado Leith- Upatnieks en su honor.

A miles de kildbmetros de Michigan, en san Petersburgo, otro personaje llamado Yuri Denisyuk desarrolld
un nuevo esquema de registro que tiene como caracteristica esencial una mejor reconstruccion del
frente de onda que se puede readlizar fdacimente por una fuente de luz blanca (onda
electromagnética). Bdsicamente consiste en dos campos, uno eléctrico y ofro magnético, que
avanzan en el espacio, este tipo de hologramas se les denomind hologramas de Denisyuk.

ESTRUCTURA DE LOS HOLOGRAMAS

Para algunos la holografia es una técnica mediante la cual el frente de una onda luminosa, que
proviene de un objeto sin perder su modo fdsico (respuesta, reflejos o movimientos de aparicion
rédpida), la fase de onda es catalogada y registrada para reconstruila y produciendo una
reproduccién del objeto generando la misma onda de luz original, la genialidad de Gabor, Leith,
Upatnieks, Yuri era codificar y modular (pasar de una modalidad a otra) sobre el frente de onda
proveniente del objeto para que al registrarse en una superficie sensible a la iluminacidn se conserve
la informacién de la fase .

Para entender este proceso se debe estudiar la primera fase que seria el registro de la informacién, en
todo caso al registrar la informacién se describiriac como la acumulacién de datos obtenidos de un
pafrén de interferencia de los dos haces, esto se refiere a la informacion que irradia el objeto
holografiado a un entorno en especifico para que de inmediato pueda ser reconstruida en un
espacio en el que se pueda manifestar de mejor forma, donde veremos cosas que en una simple
fotografia no podremos ver ya sea su relieve para adentrarnos mds a este tema veremos los trabajos
de Agustin-Jean Fresnel quien fue un fisico francés que contribuyd significativamente a la teoria
de Optica ondulatoria que se ocupa mucho en la holografia, Fresnel estudié el comportamiento de la
luz tanto tedrica como experimentalmente quien dedicd su vida al estudio de la dptica en el aio de
1814 hasta su muerte, su investigacién se basd en la interferencia de ondas que constaba de generar
un fendmeno que se basara en la desviacién de ondas al encontrar un obstdculo de tal manera que
un rayo de luz se desviara al interferir con otro o al pasar por el borde de un cuerpo opaco o por una
abertura estrecha a este (difraccion) empleo de dos espejos metdlicos planos, que formaban entre si
un dngulo de casi 180°, le permitieron evitar los efectos de la difraccién causados por las aperturas
Esto ayudd a que en 1947 se creara la técnica de la holografia (registro hologrdfico) a manos del
ingeniero eléctrico Dennis Gabor empleando la interferencia entre un haz de iluminaciéon y otro de
referencia. En principio, con esta técnica, Gabor lo que pretendia era encontrar una manera para
mejorar la resolucion y definicion de las imdgenes del reciente microscopio electrénico.

También se plantea sQué es esto de la frecuencia almacenada?2, hay que aclarar
que frecuencia no es una entidad material o fisica que exista, no es mds que una definicidn que nos
informa del niUmero de veces que un fendmeno se repite en el campo cientifico; es decir frecuencia
es la magnitud fisica que nos dice el nUmero de veces que un fendmeno se repite por unidad de
fiempo.

Luego los hologramas no almacenan ninguna frecuencia y por lo tanto no emiten ninguna radiacioén,
ni benéfica ni perjudicial, como en todos los cuerpos los hologramas emiten energia infrarroja, todos
hemos visto las tipicas imdgenes de un visor infrarrojo en las que las cosas calientes aparecen con mds
brilo que las de su entorno frio con variaciones de calor no es mds que un tipo de radiacién
electromagnética que son los efectos que producen los hologramas.
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En si los hologramas no son nada moderno ya que tienen mds de 70 anos desde su creacién en este
tiempo las companias o usaron como un medio de publicidad muy efectivo ya que llamaran muy
rdpido la atencién con la llegada de aparatos electrénicos.

En los Ultimos anos se han dado a conocer datos importantes de diversas companias publicitarias en
donde nos explican los avances tecnolégicos que hardn posible el mejoramiento de las imdgenes
tridimensionales esto ha dado informacién esencial como por ejemplo los Cientificos de la
Universidad de Arizona lograron proyectar imégenes hologrdficas a distancia y casi en tiempo real
abriendo el camino para el desarrollo de nuevas aplicaciones hologrdficas de tela presencial. El
sistemna que este equipo utiliza una técnica hologrdfica estereogrdfica y un material polimero foto
refractario como soporte de grabacidn, con lo que se consigue generar un holograma con imdgenes
actualizables cada dos segundos. Pero debido a los pocos materiales tecnoldgicos no es posible
teletransportar imégenes bidimensionales con mayor resolucion y velocidad a tiempo real. “Podemos
grabar una imagen en fres dimensiones en un sitio y mostrarla en ofro, en tiempo real y en cualquier
lugar del mundo”, explica Nasser Peyghambarian (Universidad de Arizona, Tucson, Estados Unidos),
quien dirigié la investigacion.

Las técnicas hologrdficas que se emplean hoy en dia son una mejora de un antiguo truco -o ilusion
Sptica- disenado a mediados del siglo XIX.

En aquellos tiempos, la ilusidn de una imagen en tres dimensiones, de apariencia fantasmagdrica, se
recreaba con espejos. Hoy, la técnica combina cdmaras digitales, proyectores y I&dminas pldsticas,
qgue dan lugar a imdgenes mucho mds realistas. Entre otros aparatos ostentosos para una mejor
calidad de imagen, diferentes hechos histéricos han beneficiado a la modernizacién tecnoldgica en
el desarrollo de estos.

LA HOLOGRAFIA DE EXHIBICION

Esta es la aplicacién mds frecuente y popular de la holografia. Es muy conocida, por ejemplo, la
exhibicién que hizo una famosa joyeria de la Quinta Avenida de Nueva York, dénde por medio de un
holograma sobre el vidrio de un escaparate se proyectaba hacia la calle la imagen tridimensional de
una mano femenina, mostrando un collar de esmeraldas. La imagen era tan real que provocd la
admiraciéon de muchisimas personas, e incluso temor en algunas. Se dice que una anciana, al ver la
imagen, se atemorizd tanto que comenzé a tratar de golpear la mano con su bastén, pero al no
lograrlo, corrié despavorida.

Una aplicacion gue se ha mencionado mucho es la de la exhibicién de piezas arqueoldgicas o de
mucho valor en museos. Esto se puede lograr con tanto realismo que sélo un experto podria distinguir
la diferencia.

Otra aplicacién que se ha explorado es la generacién de imdgenes médicas tridimensionales, que no
pueden ser observadas de ofra manera, ejemplo: en Japdn por el doctor Jumpei Tsujiuchi. El primer
paso en este trabajo fue obtener una serie de imdgenes de rayos X de la cabeza de una persona
viva. Estas im&genes estaban tomadas desde muchas direcciones, al igual que se hace al tomar una
tomografia, todas estas imdgenes se sintetizaron en un holograma, mediante un método éptico. El
resulfado fue un holograma que al ser iluminado con una I[dmpara ordinaria producia una imagen
tridimensional del interior del crdneo. Esta imagen cubre 360 grados, pues el holograma tiene forma
cilindrica. El observador podia moverse alrededor del holograma para observar cualquier detalle que
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desee. La imagen es realmente impresionante si se considera que se estd viendo el interior del créneo
de una persona viva, que obviamente puede ser el mismo observador.

Otra aplicacion natural es la obtencién de la imagen tridimensional de una persona. Esto se ha hecho
ya con tanto realismo que la imagen es increiblemente natural y bella. Sin duda ésta es la fotografia
del futuro. Lamentablemente, por el momento es tan alto el costo, sobre todo por el equipo que se
requiere, que no se ha podido comercializar y hacer popular.

Se podrian mencionar muchas mds aplicaciones de la holografia de exhibicidon, pero los ejemplos
anteriores son suficientes para dar una idea de las posibilidades, que cada dia se explotan mds.

A continuacion se mencionan algunos de los modelos o disefos de exhibidores hologrdficos con los
gue se cuenta hoy en dia.

Cyclop 360
Caracteristicas:
*Generador de Hologramas Portdtil
*Vista 360°

*Forma piramidal

GHP
Caracteristicas:
*Generador hologrdfico portdfil
*Proyeccion Hologrdfica 3D

*Vista frontal

*Angulo visual 60°

X-Stage
Caracteristicas:
*Presentacion en escenario: Vista 120°
*Holograma 3D Grand Support

*Proyeccion HD
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M-Screen
Caracteristicas:
*Generador de Hologramas Portdtil
*Pantalla de Niebla

*Objetos 2D y 3D

*Imdgenes en el aire

*Traspasable

TranScreen
Caracteristicas:
*Generador de Hologramas Portdtil
*Vista 180°

*Objetos y personas 3D

*Pelicula transparente

*Proyeccion de candn

METODOLOGIA

Marco Metodoldgico:

En este apartado se abordan los elementos metodoldgicos que permitieron poder estudiar el objetivo
de estudio en este caso, Implementacion de los Hologramas Publicitarios 3D en Salina Cruz, Oaxaca
junto con el proceso de su andlisis, la recoleccion e interpretacién de datos. Para ello necesitamos
primero conocer el significado de la palabra metodologia:

Metodologia

Del griego (meta "mds alld”, odos “camino, logos “estudio”). En resumen son el conjunto de métodos
que se rigen en una investigacién cientifica o en una exposicién doctrinal

En la investigacion relacionamos la investigacion documental y de campo obteniendo una
investigacion mixta. A continuacion, se presenta la forma en que se ejecutd cada tipo de
investigacion:

Documental: Recolectamos informacién de las distintas pdginas de internet, libros, peridédicos y
revistas en linea (ya que libros fisicos no encontramos) de enfoque cientifico sin desviarnos del tema vy
de los objetivos especificos, después nos enfocamos mds a buscar reportes o investigaciones de
universidades o de niveles de estudio superiores entonces empezamos a leer, analizar y comparar la
informacion recolectada, de ahi partimos para realizar nuestro marco tedrico y asi obtener solo el
extracto necesario del tema.

De campo: para este proceso nos apoyamos de la investigacion documental para poder realizar y
aplicar una encuesta que pudiera ser factible a la poblacion.

"
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Se aplicaron 300 encuestas a personas de entre 15y 30 afnos que es la poblacidn mds activa y que
tiene un mayor acceso a diferentes fuentes de informaciéon; en diferentes puntos de Salina Cruz,
Oaxaca, como las plazas (Galerias del Istmo y Pabellén Salina Cruz), en el centro de la cuidad, e
incluso se aplicaron en autobuses locales.

Se aplicd esta técnica para obtener resultados claros y precisos; y después plasmarlos en diferentes
grdéficas.

ESQUEMAS METODOLOGICOS
Estrategia Técnica
Andlisis documental -Documentacioén escrita
-Categorizado

Interactivos con los sujetos de la | -Encuestas

evaluacién

Dimension Disefio para recoleccion Diseno para el
de informacién procesamiento de la

informacion recopilada

Tedrica Técnica: investigacién Andlisis categdrico
documental de modo
cudalitativo
Instrumento: archivos
electréonicos, documentos
escritos, libros, archivos,
enciclopedias.

Experimental Técnica: investigacion Andlisis categodrico
experimental de modo
cudalitativo y cuantitativo Instrumentos: herramientas

de frabajo informdticas.
Instrumento: encuestas
& =
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RESULTADOS
1.- ;. Sabes que son los Hologramas publicitarios 3D?

m S|
B NO

El 72% de la poblacion encuestada en la ciudad de Salina Cruz, Oaxaca saben que son los
Hologramas publicitarios 3D y el 28% no sabe de este concepto. Argumento la poblacién tiene
conocimientos bastos de que es un Holograma publicitario 3D.

2.-; Te gustaria que se implementaran los hologramas
publicitarios 3D en Salina Cruz Oaxaca?

m Sl
B NO

Al 94% de los encuestados si les gustaria que se implementaran los Hologramas publicitarios 3D en la
ciudad de Salina Cruz, Oaxaca mientras al 6% no les gustd la idea.
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3.- ¢Crees que los Hologramas publicitarios 3D facilitan la
comercializacion de un producto?

m Sl
B NO

El 89% de la poblacién encuestada piensa que los Hologramas publicitarios 3D si facilitaria la
comercializacién de un producto en Salina Cruz Oaxaca vy el 11% de la poblacién no estd de
acuerdo.

4.-i En qué tipo de producto consideras que generaria
mayor impacto un sistema publicitario de Hologramas en
3D?

| Alimentos

M Ropa

M Electronica

M Calzado

M Articulos de Belleza

W Bebidas

Como se ve en esta grafica los productos electronicos podrian generar mayor impacto en este tipo
de publicidad ya muestra el porcentaje mds alto de 34%, mientras que la seccidn de ropa presenta el
25%, los alimentos 17%, articulos de belleza 9% , bebidas 8% y calzado 7%.
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5.- ;Qué tanto consideras que ayudaria a la economia de
Salina Cruz la implementacién de Hologramas publicitarios
3D?

4% 2%

B Mucho
B Regular
m Poco

B Nada

El 43% de la poblacién si piensa que influirdn econdémicamente los Hologramas en Salina Cruz,
Oaxaca mientras que el 53% cree que esto no tendrd mucho impacto el 4% piensa que tendrd poco
impacto y el 2% piensa que no ayudaria.

6.- Si se implementaran los Hologramas publicitarios 3D en
Salina Cruz, Oax. ;Crees que se registre un mayor numero
de visitantes y compradores provenientes de otras
ciudades?

m S|
ENO

El 88% de la poblacion piensa que si habrd una mayor cantidad de visitantes en la ciudad de Salina
Cruz, Oaxaca y el 12% cree que no influird en nada.

ANALISIS DE RESULTADOS

"
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Las graficas hechas muestran que la ciudad de Salina Cruz, Oaxaca tiene un concepto claro de lo
que es un Holograma Publicitario 3D obtenido por distintos medios de comunicacién como internet,
television y revistas, no se mencionan libros porgue en la cuidad no se encuentra un libro dedicado a
los Hologramas 3D. La poblacién al no tener contacto directo con estos sistemas los aceptarian de
manera amable porque se les hacen modernos, llamativos e innovadores; viéndolos como un
progreso para los Salinacrucenses y no como una amenaza pard la economia de muchos comercios
productores de publicidad, sino que también en este campo se generaria una mayor competencia y
puede llegar a ser que los precios por publicidad bajen conscientemente, beneficidndose tanto
vendedores como compradores, porque se tendrd una mayor red de comunicacion e informacién
de productos a la venta, ayudando notablemente a la economia de la cuidad.

Los productos que tendrdn un impacto significativo con esta nueva tecnologia son en su mayoria
electrénicos, ropa y alimentos; una de las razones es porque estos productos en nuestra actualidad
son necesarios para cumplir con la orden del dia tanto en la escuela, el trabajo y el hogar; teniendo
presente que un Holograma Publicitario 3D expresa mds informacion que una fotografia, los
vendedores podrdn mostrar todas y cada una de las caracteristicas de un producto, y el comprador
podrd tener un panorama mds alto sobre la ventajas y desventajas de dicho producto, para asi
compararlo con ofros y elegir el que mds le convenga; como dicen por ahi “Es de sabios comparar”.
La poblacién encuestada en su mayoria coincide en que al implementar los Hologramas Publicitarios
3D en Salina Cruz, Oaxaca, se registrara un mayor nUmero de visitantes y compradores provenientes
de otras ciudades por lo atractivo de estos sistemas, eso hard que mds empresas se animen a
establecerse en la cuidad, generdndose una competencia en el comercio, con ello mdas
promociones, descuentos y baja de costo en productos bdsicos.

CONCLUSIONES
Con base a los resultados se concluye:

Los Hologramas Publicitarios 3D si ayudan a la comercializacién de un producto en especial
electronicos, ropa y alimentos, que es lo que mds consumen las personas de Salina Cruz Oaxaca.

Los Hologramas Publicitarios 3D son una via factible y segura para la promocién de productos ya que
estos sistemas pueden ser adquiridos facilmente por negocios transnacionales y locales, ademds de
tener un gran rendimiento y duracién de vida, aproximadamente de 3 a 7 anos dependiendo el uso,
y sU precio es equivalente a gastar en folletos, perifoneo, lonas, volantes, comerciales, etc.; en esos
anos.

La poblacién de Salina Cruz, Oaxaca al tener un conocimiento sélido sobre los Hologramas
Publicitarios 3D aceptarian de forma muy amable la implementacidon de estos sistemas porque se les
hacen algo moderno, atractivo e innovador; ademds de mejorar el aspecto de la cuidad porque ya
no se utilizarian lonas, volantes o folletos que lo Unico que hacen es generar basura, y los Hologramas
3D tienen un ahorro energético muy bajo y no generan radiacién esas son las ventajas de estos
sistemas.

Al implementarse los Hologramas Publicitarios 3D en Salina Cruz, Oaxaca, dicha cuidad crecerd con
bases tecnoldgicas haciendo que su econdmica crezca de una manera mds acelerada vy firme,
ocupando un lugar importante en el mapa de la econdmica nacional, registrdndose un mayor
numero de visitantes y compradores provenientes de otras ciudades.

'ﬂ
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ANEXOS
Evidencia
Aplicacién de encuestas en distintos puntos de Salina Cruz, Oaxaca.
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Las encuestas se realizaron en los diferentes centros comerciales, fransporte, y lugares publicos de
Salina Cruz, Oaxaca con gran éxito y aceptacién de la comunidad para ayudar a la realizaciéon y
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evolucién del proyecto e incluso se presentd un gran interés por parte de las personas ya que querian
saber mds sobre los Hologramas Publicitarios 3D.
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Encuesta

CENTRO EDUCATIVO “CRUZ AZUL"
BACHILLERATO “CRUZ AZUL"
CAMPUS LAGUNAS, OAXACA
UNAM SI CLAVE: 6914
ACUERDO DE INCORPORACION N° 86/98 DE 2 DE JUNIO 1998

Género: Masculino Femenino Edad: Ocupacioén:
1.- 3Sabes que son los Hologramas publicitarios 3D?
S NO___

2.-3Te gustaria que se implementaran los hologramas publicitarios 3D en Salina Cruz Oaxaca?
Sl NO
3.- 5Crees que los Hologramas publicitarios 3D facilitan la comercializacién de un producto?
S NO
4.- 3En qué tipo de producto consideras que generaria mayor impacto un sistema publicitario de
Hologramas en 3D2 (Puedes elegir mds de una opcidn)
ALIMENTOS __ ROPA __ ELECTRONICA __
CALZADO__  ARTICULOS DE BELLEZA__ BEBIDAS__
5.- 5Qué tanto consideras que ayudaria a la economia de Salina Cruz la implementacion de
Hologramas publicitarios 3D?2
MUCHO__  REGULAR__ POCO__ NADA__
6.- Si se implementaran los Hologramas publicitarios 3D en Salina Cruz, Oax. 3Crees que se registre un
mayor nUmero de visitantes y compradores provenientes de otras ciudades?
Sl NO___
iGRACIAS!



